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Cheklist Marketing de l’Ecolabel Européen

Utilisez cette checklist pour voir si vous exploitez bien tout le potentiel de l’aide 
marketing proposée par la Fleur pour vos produits porteurs de l’Ecolabel européen.
Envoyez nous vos exemples et idées de bonnes pratiques, et profitez de nos services de support pour  vous fournir des brochures, des affiches, des plaques de portes, etc. N’hésitez pas à nous contacter quand vous le souhaitez pour obtenir des conseils personnalisés et bénéficier d’une expertise sur l’Ecolabel.
	Entreprise :

Produit écolabellisé :
	Nom :

Date :


	Tâche
	Evaluation 
0-5
	Améliorations

	Implémentation

	Décision par le management général (direction générale, marketing, ventes, qualité et environnement) que les produits écolabellisés font partie intégrante de la politique globale de l’entreprise (DD, RSE, EMAS, etc.) et de l’identité de l’entreprise
	
	

	Décision par le management général que le logo de l’Ecolabel fera partie intégrante de la communication
	
	

	Nomination d’une personne responsable pour garantir et surveiller la mise en œuvre 
	
	

	Autre

	
	

	Informations sur le produit et media de l’entreprise

	Logo de l’Ecolabel clairement apparent sur le produit
	
	

	Logo de l’Ecolabel clairement apparent sur l’emballage du produit
	
	

	Logo de l’Ecolabel clairement apparent sur le ticket du produit, avec de brèves indications sur les bénéfices pour le client et l’environnement
	
	

	Ecolabel clairement apparent sur toutes les brochures des produits, incluant une brève explication sur ce que signifie le certificat de l’Ecolabel pour les clients et l’environnement :

· certificat officiel de l’Union européenne (Commission européenne en coopération avec les organismes compétents nationaux des Etats membres)

· critères stricts pour le produit et sur tout son cycle de vie (si requis par les critères) 
· vérifié par des organismes de certification indépendants
	
	

	Produits écolabellisés faciles à trouver sur le site web (lien sur la homepage) et détails sur tous les produits écolabellisés portant le logo avec une brève explication sur les éco-bénéfices et la signification de la Fleur
	
	

	Lien d’information sur les produits écolabellisés vers les sites web nationaux et européens de l’Ecolabel
	
	

	Autre


	
	


	Communication externe

	Communiqués de presse ou articles sur les produits écolabellisés porteurs du logo dans les médias publics et autres (presse écrite, web, TV, radio), liés à des événements spéciaux : cérémonies, éco-bénéfices et autres informations sur les produits, quizz, jeux et autres promotions, succès de vente, etc.
	
	

	Informations et logo des produits écolabellisés mentionnés dans les informations générales sur l’entreprise et ses produits (brochures illustrées, 
récapitulatif du produit, catalogues, etc.)
	
	

	Informations et logo des produits écolabellisés 
inclus dans les publicités des distributeurs
	
	

	Informations sur l’Ecolabel
	
	

	Préférence pour l’utilisation de papiers et impressions certifiés Ecolabel pour 
· les produits écolabellisés seulement, ou
· tous les produits
	
	

	La publicité pour les produits porte le logo de l’Ecolabel ainsi qu’une brève explication
	
	

	Autre


	
	

	Sur place et dans les points de vente

	Plaque de porte de l’Ecolabel européen et copies du certificat positionnées bien en vue sur place et dans les points de vente  
	
	

	Utilisation des tickets de produit de l’Ecolabel 
	
	

	Installation dans les points de vente d’un rayon avec des brochures portant le logo et des textes
	
	

	Utilisation des brochures et affiches de l’Ecolabel fournies par la Commission européenne et l’organisme compétent national
	
	

	Informations et logo de l’Ecolabel sur l’étiquette de prix
	
	

	Sacs de courses fabriqués en tissu écolabellisé avec le logo et des informations
	
	

	Formation du personnel des magasins ou des distributeurs pour assurer au consommateur des avis compétents dans les PDV
	
	

	Autre

	
	

	Promotion lors d’événements spéciaux

	Présentoirs, affiches, etc. de l’Ecolabel utilisés lors de tous les salons professionnels
	
	

	Evénements spéciaux organisés pour promouvoir l’Ecolabel (quiz, jeux, etc.) comportant des éco-arguments, le logo et des informations sur l’Ecolabel 
	
	

	Formation Ecolabel pour les équipes événementielles
	
	

	Échantillons de produits écolabellisés fournis pour les activités de promotion de l’Ecolabel réalisés par l’organisme compétent national ou par d’autres équipes marketing
	
	

	Autre

	
	


Cette Checklist fait partie du Guide Marketing pour les entreprises écolabellisées, produit par Energon/G&L

pour la Commission européenne, DG ENVIRONNEMENT, en 2007.
Cette Checklist fait partie du Guide Marketing pour les entreprises écolabellisées, produit par Energon/G&L 
pour la Commission européenne, DG ENVIRONEMENT, en 2007.


